


- Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

Блок 1.Дисциплины (модули) 72 72 2592 2592 677.4 1602 312.6 29 90 162 1.2 682.8 0.9 107.1 16 84 108 0.8 2 300.2 0.6 80.4 27

Обязательная часть 50 50 1800 1800 447.9 1155.6 196.5 25 72 146 1 573 0.9 107.1 11 52 60 0.6 2 236.4 0.3 44.7 14

Методология научных исследований 1 2 2 36 72 72 16.2 55.8 2 10 6 0.2 55.8

Профессиональный иностранный язык 1 3 3 36 108 108 34.3 38 35.7 3 34 38 0.3 35.7

Современные коммуникативные технологии 1 2 2 36 72 72 16.2 55.8 2 10 6 0.2 55.8

Управление проектами 2 2 2 36 72 72 16.2 55.8 2 10 6 0.2 55.8

Организационное поведение и самоорганизация
личности

2 2 2 36 72 72 16.2 55.8 2 10 6 0.2 55.8

Теория и практика рекламной коммуникации 1 5 5 36 180 180 34.3 110 35.7 5 18 16 110 0.3 35.7

Теория и практика коммуникаций в связях с
общественностью

1 5 5 36 180 180 34.3 110 35.7 5 18 16 110 0.3 35.7

Имиджмейкинг в профессиональной деятельности 2 2 5 5 36 180 180 34.3 101 44.7 5 16 16 2 101 0.3 44.7

Информационные технологии в профессиональной
и научной деятельности

1 3 3 36 108 108 34.2 73.8 3 34 0.2 73.8

Социологические аспекты рекламной и ПР-
деятельности

3 2 2 36 72 72 32.2 39.8

Семиотика культуры и историческая динамика 1 3 3 36 108 108 16.2 91.8 3 16 0.2 91.8

Актуальные процессы в языке массмедиа 3 2 2 36 72 72 16.2 55.8

Психолингвистические техники в коммерческом и
политическом дискурсе

1 2 2 36 72 72 34.2 37.8 2 16 18 0.2 37.8

Межкультурное коммуникационное взаимодействие 3 2 2 36 72 72 16.2 55.8

Этико-правовое регулирование рекламной и ПР-
деятельности

3 5 5 36 180 180 16.3 119 44.7

Современные технологии в рекламе и ПР-
коммуникации

2 3 5 5 36 180 180 80.4 99.6 2 16 32 0.2 23.8

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 22 22 792 792 229.5 446.4 116.1 4 18 16 0.2 109.8 5 32 48 0.2 63.8 0.3 35.7 13

Планирование и организация рекламных и ПР-
кампаний

3 3 5 5 36 180 180 18.3 126 35.7

Медиапланирование 1 4 4 36 144 144 34.2 109.8 4 18 16 0.2 109.8

Бренд-менеджмент в государственных и
коммерческих структурах

2 2 2 36 72 72 32.2 39.8 2 16 16 0.2 39.8

Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.1 3 5 5 180 180 48.3 87 44.7

Стратегический маркетинг в коммерческих и
государственных структурах

3 5 5 36 180 180 48.3 87 44.7

Интегрированные маркетинговые коммуникации 3 5 5 36 180 180 48.3 87 44.7

Элективные дисциплины Б1.В.ДЭ.2 2 3 6 6 216 216 96.5 83.8 35.7 3 16 32 24 0.3 35.7

Анализ языка рекламы 2 3 6 6 36 216 216 96.5 83.8 35.7 3 16 32 24 0.3 35.7

Техники  копирайтинга 2 3 6 6 36 216 216 96.5 83.8 35.7 3 16 32 24 0.3 35.7

Блок 2.Практика 39 39 1404 1404 24 1380 15 16 4 520

Обязательная часть 9 9 324 324 18 306 9 16 2 306

Производственная практика (научно-
исследовательская практика)

2 9 9 36 324 324 18 306 9 16 2 306

Часть, формируемая участниками образовательных отношений 30 30 1080 1080 6 1074 6 2 214

Производственная практика (профессионально-
творческая практика)

2 6 6 36 216 216 2 214 6 2 214

Производственная практика (научно-
исследовательская работа)

4 15 15 36 540 540 2 538

Производственная практика (преддипломная
практика)

4 9 9 36 324 324 2 322

Блок 3.Государственная итоговая аттестация 9 9 324 324 32.5 291.5

Подготовка к процедуре защиты и защита
выпускной квалификационной работы

9 9 36 324 324 32.5 291.5

План Учебный план магистратуры 'УУП-42.04.01.02-О-2024-3++ Реклама и связи с общественностью-Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах.plx', код направления 42.04.01, направленность (профиль) образовательной программы : Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах, год начала подготовки 2024



Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

80.4 27 96 128 1 2 619 0.9 125.1

44.7 14 58 54 0.8 346.2 0.3 44.7

2 16 16 0.2 39.8

2 10 6 0.2 55.8

2 10 6 0.2 55.8

5 6 10 119 0.3 44.7

3 16 16 0.2 75.8

35.7 13 38 74 0.2 2 272.8 0.6 80.4

5 6 10 2 126 0.3 35.7

5 16 32 87 0.3 44.7

5 16 32 87 0.3 44.7

5 16 32 87 0.3 44.7

3 16 32 0.2 59.8

3 16 32 0.2 59.8

3 16 32 0.2 59.8

24 4 860

24 4 860

15 2 538

9 2 322

9 32.5 291.5

9 32.5 291.5

План Учебный план магистратуры 'УУП-42.04.01.02-О-2024-3++ Реклама и связи с общественностью-Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах.plx', код направления 42.04.01, направленность (профиль) образовательной программы : Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах, год начала подготовки 2024



- Формы пром. атт. з.е. - Итого акад.часов
Курс 1

Семестр 1 Семестр 2

Наименование
Экза
мен

Зачет
Зачет с

оц.
КР

Экспер
тное

Факт
Часов
в з.е.

Экспер
тное

По
плану

Конт.
раб.

СР
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

ФТД.Факультативы 4 4 144 144 32.4 111.6 2 10 6 0.2 55.8 2

Основные концепции исследовательской работы 2 2 2 36 72 72 16.2 55.8 2 10 6 0.2 55.8

Технологии межкультурных коммуникаций 3 2 2 36 72 72 16.2 55.8

План Учебный план магистратуры 'УУП-42.04.01.02-О-2024-3++ Реклама и связи с общественностью-Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах.plx', код направления 42.04.01, направленность (профиль) образовательной программы : Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах, год начала подготовки 2024



Курс 2

Семестр 3 Семестр 4

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

з.е. Лек Лаб Пр КТО ИКР СР КЭ
Конт
роль

2 10 6 0.2 55.8

2 10 6 0.2 55.8

План Учебный план магистратуры 'УУП-42.04.01.02-О-2024-3++ Реклама и связи с общественностью-Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах.plx', код направления 42.04.01, направленность (профиль) образовательной программы : Реклама и связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах, год начала подготовки 2024


