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1 ОБЩИЕ СВЕДЕНИЯ ОБ ОСНОВНОЙ ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ 

ОБРАЗОВАТЕЛЬНОЙ ПРОГРАММЕ 

Основная профессиональная образовательная программа магистратуры, 

реализуемая Амурским государственным университетом, представляет собой 

утвержденную систему документов, разработанную с учетом требований рынка труда на 

основе федерального государственного образовательного стандарта высшего образования 

по направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» (ФГОС ВО).  

Образовательная программа регламентирует цели, результаты, содержание, 

условия и технологии реализации образовательного процесса, оценку качества подготовки 

выпускника по данному направлению подготовки и включает в себя: учебный план, 

календарный учебный график, рабочие программы учебных дисциплин, программы 

практик и другие материалы, обеспечивающие качество подготовки обучающихся, а 

также, методические материалы, обеспечивающие реализацию соответствующей 

образовательной программы. 

В результате освоения образовательной программы по направлению подготовки 

42.04.01 «Реклама и связи с общественностью», профиль «Реклама и связи с 

общественностью в государственных и коммерческих структурах», выпускнику 

присваивается квалификация «магистр». 

Нормативно-правовая база для разработки ОП  

Нормативную правовую базу разработки ОП магистратуры составляют: 

− Федеральный закон от 29 декабря 2012 г. № 273-ФЗ «Об образовании в 

Российской Федерации»; 

− Приказ Министерства образования и науки РФ от 06.04.2021 года № 245 «Об 

утверждении Порядка организации и осуществления образовательной деятельности по 

образовательным программам высшего образования – программам бакалавриата, 

программам специалитета, программам магистратуры»;  

− Устав ФГБОУ ВО «Амурский государственный университет», утвержденный 

Приказом Министерства образования и науки Российской Федерации от 31 апреля 2018 

№892; 

−  Стандарт организации. Проектирование и разработка основной 

профессиональной образовательной программы. СТО СМК 4.2.3.29-2022, утвержден 

приказом ректора от 20.09.2022 г. № 310-ОД; 

− Федеральный государственный образовательный стандарт высшего образования 

по направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» (уровень 

магистратуры), утвержденный приказом Министерства образования и науки Российской 

Федерации от 8 июня 2017 г. № 528 (с изм. и доп., вступ. в силу с 01.09.2021). 

Срок освоения образовательной программы и трудоемкость ОП 

Срок получения образования по программе 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» (уровень магистратуры): 

Срок получения образования по программе магистратуры (вне зависимости от 

применяемых образовательных технологий): 

в очной форме обучения, включая каникулы, предоставляемые после прохождения 

государственной итоговой аттестации, составляет 2 года; 

Объем программы магистратуры составляет 120 зачетных единиц (далее - з.е.) вне 

зависимости от формы обучения, применяемых образовательных технологий, реализации 

программы магистратуры с использованием сетевой формы, реализации программы 

магистратуры по индивидуальному учебному плану. 

Объем программы магистратуры, реализуемый за один учебный год, составляет не 

более 70 з.е. вне зависимости от формы обучения, применяемых образовательных 

технологий, реализации программы магистратуры с использованием сетевой формы, 

реализации программы магистратуры по индивидуальному учебному плану (за 

исключением ускоренного обучения), а при ускоренном обучении - не более 80 з.е. 
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Образовательная деятельность по программе магистратуры осуществляется на 

государственном языке Российской Федерации. 

Требования к уровню подготовки, необходимые для освоения ОП 

К освоению программы магистратуры 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» допускаются лица, имеющие высшее образование любого уровня, 

подтвержденное документом о высшем образовании и о квалификации.  

Поступающий представляет документ, удостоверяющий образование 

соответствующего уровня. 

Структура ОПОП ВО 

Основная профессиональная образовательная программа регламентирует цели, 

результаты, содержание, условия и технологии реализации образовательного процесса, 

оценку качества подготовки выпускника по данному направлению подготовки и включает 

в себя: учебный план, календарный учебный график, рабочие программы учебных 

дисциплин, программы практик и другие материалы, обеспечивающие качество 

подготовки обучающихся, а также методические материалы, обеспечивающие реализацию 

соответствующей образовательной программы. 

 

2 ХАРАКТЕРИСТИКА ПРОФЕССИОНАЛЬНОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

ВЫПУСКНИКА ОП  

2.1 Область профессиональной деятельности выпускника 

Области профессиональной деятельности и (или) сферы профессиональной 

деятельности, в которых выпускники, освоившие программу магистратуры (далее - 

выпускники), могут осуществлять профессиональную деятельность: 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии (в сфере продвижения 

продукции средств массовой информации, включая печатные издания, телевизионные и 

радиопрограммы, онлайн-ресурсы); 

Выпускники могут осуществлять профессиональную деятельность в других областях 

профессиональной деятельности и (или) сферах профессиональной деятельности при 

условии соответствия уровня их образования и полученных компетенций требованиям к 

квалификации работника. 

В рамках освоения программы магистратуры выпускники могут готовиться к 

решению задач профессиональной деятельности следующих типов: 

авторский; 

организационно-управленческий; 

научно-исследовательский. 

Перечень основных объектов (или областей знания) профессиональной деятельности 

выпускников: текст рекламы и связей с общественностью и (или) иной 

коммуникационный продукт, передаваемый по различным каналам средствами массовой 

информации (далее – СМИ) и другими медиа, адресованный разным целевым 

группам/группам общественности. 

 

2.3. Перечень основных задач профессиональной деятельности выпускников 

В рамках освоения программы магистратуры выпускники могут готовиться к 

решению задач профессиональной деятельности следующих типов: 

авторский; 

организационно-управленческий; 

научно-исследовательский. 

Область 

профессиональной 

деятельности (по 

Реестру Минтруда) 

Типы задач 

профессиональной 

деятельности 

Задачи 

профессиональной 

деятельности 

Объекты 

профессиональной 

деятельности (или 

области знания) 
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06 Связь, 

информационные и 

коммуникационные 

технологии 

организационно - 

управленческий 

Организация работы 

и руководство  

 (подразделением) в 

современной 

индустрии рекламы 

и связей с 

общественностью 

Текст рекламы и 

связей с 

общественностью и  

 (или) иной 

коммуникационный 

продукт, 

передаваемый по 

различным каналам 

средствами 

массовой 

информации (далее 

– СМИ) и другими 

медиа, 

адресованный 

разным целевым 

группам/группам 

общественности 

авторский Осуществление 

авторской 

деятельности 

любого уровня 

сложности в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью 

Текст рекламы и 

связей с 

общественностью и  

 (или) иной 

коммуникационный 

продукт, 

передаваемый по 

различным каналам 

средствами 

массовой 

информации (далее 

– СМИ) и другими 

медиа, 

адресованный 

разным целевым 

группам/группам 

общественности 

научно - 

исследовательский 

Проведение 

научного 

исследования в 

сфере рекламы и 

связей с 

общественностью на 

основе 

самостоятельно 

разработанной или 

адаптированной 

методологии и 

методики 

Текст рекламы и 

связей с 

общественностью и  

 (или) иной 

коммуникационный 

продукт, 

передаваемый по 

различным каналам 

средствами 

массовой 

информации (далее 

– СМИ) и другими 

медиа, 

адресованный 

разным целевым 

группам/группам 

общественности 
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2.4 Области и объекты профессиональной деятельности выпускника 

Область профессиональной деятельности (по Реестру Минтруда) 

06 Связь, информационные и коммуникационные технологии (в сфере продвижения 

продукции средств массовой информации, включая печатные издания, телевизионные и 

радиопрограммы, онлайн-ресурсы); 

Объекты профессиональной деятельности (или области знания) 

Текст рекламы и связей с общественностью и  (или) иной коммуникационный 

продукт, передаваемый по различным каналам средствами массовой информации (далее – 

СМИ) и другими медиа, адресованный разным целевым группам/группам 

общественности. 

 

3. ПЛАНИПУЕМЫЕ РЕЗУЛЬТАТЫ ОСВОЕНИЯ ОПОП ВО 

 

Таблица – Универсальные компетенции выпускников и индикаторы их достижения 

 

Наименование 

категории (группы) 

универсальных 

компетенций 

Код и наименование универсальной 

компетенции выпускника 

Код и наименование 

индикатора 

достижения 

универсальной 

компетенции 

выпускника 

Системное и 

критическое 

мышление 

УК-1. Способен осуществлять 

критический анализ проблемных 

ситуаций на основе системного 

подхода, вырабатывать стратегию 

действий 

ИД-1УК-1  Осуществляет 

анализ критических 

ситуаций и определяет 

направленность 

деятельности в 

научной, 

информационно-

правовой и 

профессиональной 

сфере  

 

Разработка и 

реализация проектов 

УК-2. Способен управлять проектом 

на всех этапах его жизненного цикла 

ИД-1УК-2 

Демонстрирует 

способность 

управления разного 

рода проектами в 

области рекламы и 

связей с 

общественностью 

 

 

Командная работа и 

лидерство 

УК-3. Способен организовывать и 

руководить работой команды, 

вырабатывая командную стратегию 

для достижения поставленной цели 

ИД-1УК-3  Знает 

специфику 

менеджмента в системе 

стратегического 

руководства 

профессиональными 

объединениями в 

организациях, 

занимающихся 

рекламой и ПР  
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Коммуникация 

УК-4. Способен применять 

современные коммуникативные 

технологии, в том числе на 

иностранном(ых) языке(ах), для 

академического и 

профессионального взаимодействия 

ИД-1УК-4 Знает  

особенности 

применения  

коммуникативных 

технологий на русском 

и иностранном языке в 

общемедийном и 

профессиональном 

языковом пространстве     
 

Межкультурное 

взаимодействие 

УК-5. Способен анализировать и 

учитывать разнообразие культур в 

процессе межкультурного 

взаимодействия 

ИД-1УК-5 Осуществляет 

анализ 

коммуникативных 

знаков и единиц с 

учётом 

межкультурного 

взаимодействия 

 

Самоорганизация и 

саморазвитие (в том 

числе 

здоровьесбережение) 

УК-6. Способен определять и 

реализовывать приоритеты 

собственной деятельности и способы 

ее совершенствования на основе 

самооценки 

ИД-1УК-6 

Демонстрирует 

способность 

психологически и 

организационно 

определять приоритеты 

собственной 

деятельности  
 

 

Таблица – Общепрофессиональные компетенции выпускников и индикаторы их 

достижения 

 

Наименование категории 

(группы) 

общепрофессиональных 

компетенций 

Код и наименование 

общепрофессиональной 

компетенции выпускника 

Код и наименование 

индикатора достижения  

общепрофессиональной 

компетенции выпускника 

Продукт 

профессиональной 

деятельности 

ОПК-1. Способен планировать, 

организовывать и 

координировать процесс 

создания востребованных 

обществом и индустрией 

медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов, 

отслеживать и учитывать 

изменение норм русского и 

иностранного языков, 

особенностей иных знаковых 

систем 

ИД-1ОПК-1 Знает 

особенности всех этапов 

и принципов 

производства 

медиатекстов, и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных 

продуктов  

ИД-2ОПК-1 Управляет 

процессом подготовки 

востребованных 

индустрией рекламы и 

связей с 

общественностью 

текстов и (или) иных 

коммуникационных 
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продуктов с учетом 

изменений норм русского 

(иностранного) языков и 

особенностей иных 

знаковых систем 

Общество и государство 

ОПК-2. Способен 

анализировать основные 

тенденции развития 

общественных и 

государственных институтов 

для их разностороннего 

освещения в создаваемых 

медиатекстах и (или) 

медиапродуктах, и (или) 

коммуникационных продуктах 

ИД-1ОПК-2 Выявляет 

причинно-следственные 

связи в проблемах 

взаимодействия 

общественных и 

государственных 

институтов  

ИД-2ОПК-2 Анализирует 

основные тенденции 

развития общественных и 

государственных 

институтов и  

использует результаты 

анализа при создании 

текстов рекламы и связей 

с общественностью и 

(или) иных 

коммуникационных 

продуктов 

Культура 

ОПК-3. Способен 

анализировать многообразие 

достижений отечественной и 

мировой культуры в процессе 

создания медиатекстов и (или) 

медиапродуктов, и (или) 

коммуникационных продуктов 

ИД-1ОПК-3 Знает этапы и 

тенденции развития 

отечественного и 

мирового культурного 

процесса 

ИД-2ОПК-3  Анализирует и 

использует достижения 

отечественной и мировой 

культуры при подготовке 

текстов рекламы и связей 

с общественностью и 

(или) разработке и 

реализации иных 

коммуникационных 

продуктов 

Аудитория 

ОПК-4. Способен 

анализировать потребности 

общества и интересы 

аудитории в целях 

прогнозирования и 

удовлетворения спроса на 

медиатексты и (или) 

медиапродукты, и (или) 

коммуникационные продукты 

ИД-1ОПК-4 

Интерпретирует данные 

социологических 

исследований о 

потребностях общества и 

интересах отдельных 

аудиторных групп 

ИД-2ОПК-4 Организует 

процесс изучения 

аудиторий и использует 

его результаты, 

выявленные данные о 

потребностях общества и 
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целевых групп при 

подготовке текстов 

рекламы и связей с 

общественностью и (или) 

разработке /реализации 

иных коммуникационных 

продуктов 

Медиакоммуникационная 

система 

ОПК-5. Способен для принятия 

профессиональных решений 

анализировать актуальные 

тенденции развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и мира, 

исходя из политических и 

экономических механизмов их 

функционирования, правовых и 

этических норм регулирования 

ИД-1ОПК-5 Выявляет 

особенности 

политических, 

экономических факторов, 

правовых и этических 

норм, регулирующих 

развитие разных 

медиакоммуникационных 

систем на глобальном, 

национальном и 

региональном уровнях 

ИД-2ОПК-5 При принятии 

профессиональных 

решений по подготовке 

текстов рекламы и связей 

с общественностью и 

(или) разработке и 

реализации иных 

коммуникационных 

продуктов использует 

выявленные тенденции 

развития 

медиакоммуникационных 

систем региона, страны и 

мира. Разрабатывает 

коммуникационные 

продукты в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом условий 

функционирования 

конкретной 

медиакоммуникационной 

системы, правовых и 

этических норм 

регулирования 

Технологии 

ОПК-6. Способен отбирать и 

внедрять в процесс 

медиапроизводства 

современные технические 

средства и информационно-

коммуникационные технологии 

ИД-1ОПК-6 Отслеживает 

глобальные тенденции 

модернизации 

технического 

оборудования, 

программного 

обеспечения и расходных 

материалов, 

необходимых для 
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осуществления 

профессиональной 

деятельности 

ИД-2ОПК-6 Отбирает и 

внедряет в 

профессиональную 

деятельность 

современные технологии 

рекламы и связей с 

общественностью, 

цифровые инструменты, 

технические средства и 

программное 

обеспечение 

Эффекты 

ОПК-7. Способен оценивать и 

прогнозировать возможные 

эффекты в медиасфере, следуя 

принципам социальной 

ответственности 

ИД-1ОПК-7 Знает 

закономерности 

формирования эффектов 

и последствий 

профессиональной 

деятельности, концепции 

ее социальной 

ответственности 

ИД-2ОПК-7 Осуществляет 

профессиональную 

деятельность в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью с 

учетом оценки и 

прогнозирования 

возможных эффектов 

разрабатываемых 

коммуникационных 

решений. Применяет при 

разработке и реализации 

коммуникационного 

продукта принципы 

социальной 

ответственности 

 

Таблица – Профессиональные компетенции выпускников и индикаторы их 

достижения 

 

Задача ПД Объект или 

область 

знания 

Категория 

профессиона

льных 

компетенций 

Код и 

наименование 

профессиональ

ной 

компетенции 

Код и наименование 

индикатора 

достижения 

профессиональной 

компетенции 

Основа

ние 

(ПС, 

анализ 

опыта) 

Тип задач профессиональной деятельности: авторский 

Осуществле

ние 

Текст 

рекламы и 

 ПК-3. 

Способен 

ИД-1ПК-3 

Создает тексты 

ПС 

06.013  
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авторской 

деятельност

и 

любого 

уровня 

сложности в 

сфере 

рекламы и 

связей с 

общественн

остью 

связей с 

общественно

стью и (или) 

иной 

коммуникаци

онный 

продукт, 

передаваемы

й по 

различным 

каналам 

средствами 

массовой 

информации 

(далее – 

СМИ) 

и другими 

медиа, 

адресованны

й разным 

целевым 

группам/груп

пам 

общественно

сти 

осуществлять 

авторскую 

деятельность 

по 

созданию 

текста 

рекламы и 

связей 

с 

общественнос

тью и (или) 

иного 

коммуникаци

онного 

продукта 

любого 

уровня 

сложности с 

учетом 

специфики 

коммуникаци

онных задач и 

имеющегося 

мирового и 

отечественног

о опыта 

рекламы и связей с 

общественностью 

любого 

уровня сложности с 

учетом 

специфики каналов 

коммуникации и 

имеющегося 

мирового и 

отечественного 

опыта 

ИД-2ПК-3 

Создает сценарии 

для специальных 

событий и 

мероприятий с 

учетом 

специфики 

коммуникационных 

задач 

ИД-3ПК-3 

Формулирует 

целевой 

репутационный 

образ организации/ 

компании/ персоны  

ИД-4ПК-3 

Интегрирует 

коммуникации для 

эффективной 

реализации 

коммуникационной 

стратегии 

 

Тип задач профессиональной деятельности: организационно-управленческий 

Организаци

я работы и 

руководство 

предприяти

ем 

(подразделе

нием) в 

современно

й 

индустрии 

рекламы и 

связей с 

общественн

остью 

Текст 

рекламы и 

связей с 

общественно

стью и (или) 

иной 

коммуникаци

онный 

продукт, 

передаваемы

й по 

различным 

каналам 

средствами 

массовой 

информации 

(далее – 

 ПК-1. 

Способен 

организовать 

работу и 

руководить 

подразделени

ем 

(предприятие

м) в 

сфере 

рекламы и 

связей с 

общественнос

тью 

ИД-1ПК-1 

Выполняет 

функционал 

руководителя 

линейного/функцио

нального 

подразделения 

отдела по 

рекламе и (или) 

связям с 

общественностью 

организации или 

коммуникационног

о/ 

рекламного/ PR-

агентства 

ИД-2ПК-1 

ПС 

06.013  
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СМИ) 

и другими 

медиа, 

адресованны

й разным 

целевым 

группам/груп

пам 

общественно

сти 

Организовывает 

работу по 

совершенствовани

ю 

внешних и 

внутренних 

коммуникаций и 

мероприятия по 

формированию 

корпоративной 

идентичности и 

корпоративной 

культуры 

ИД-3ПК-1 

Контролирует и 

регулирует ход 

выполнения 

проектной работы в 

сфере 

рекламы и связей с 

общественностью  

ИД-4ПК-1 

На основании 

знания специфики 

функционирования 

предприятий 

современной 

коммуникационной 

индустрии 

выстраивает 

работу 

подразделения 

/предприятия, 

применяет 

технологии 

организации 

коммуникационной 

работы 

Тип задач профессиональной деятельности: научно-исследовательский 

Проведение 

научного 

исследован

ия в сфере 

рекламы и 

связей с 

общественн

остью на 

основе 

самостоятел

ьно 

разработанн

Текст 

рекламы и 

связей с 

общественно

стью и (или) 

иной 

коммуникаци

онный 

продукт, 

передаваемы

й по 

различным 

 ПК-2. 

Способен 

осуществлять 

проектно-

аналитическу

ю 

деятельность 

с учетом 

специфики 

профессионал

ьной сферы 

ИД-1ПК-2 

Отбирает 

аналитические 

методы и 

инструменты для 

целеполагания, 

планирования и 

оценки 

эффективности 

коммуникационной 

стратегии, 

коммуникационног

ПС 

06.013  
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ой или 

адаптирова

нной 

методологи

и и методик 

каналам 

средствами 

массовой 

информации 

(далее – 

СМИ) 

и другими 

медиа, 

адресованны

й разным 

целевым 

группам/груп

пам 

общественно

сти 

о проекта 

и применяет их на 

практике.  

ИД-2ПК-2 

Проводит анализ 

ситуации и 

разрабатывает 

проекты и 

кампании в сфере 

рекламы и связей с 

общественностью. 

 

 

4 ДОКУМЕНТЫ, РЕГЛАМЕНТИРУЮЩИЕ СОДЕРЖАНИЕ И 

ОРГАНИЗАЦИЮ ОБРАЗОВАТЕЛЬНОГО ПРОЦЕССА ПРИ РЕАЛИЗАЦИИ ОПОП 

ВО   

4.1 Учебный план  

Учебный план направления подготовки является основным документом, 

регламентирующим учебный процесс. В учебном плане отображается логическая 

последовательность освоения циклов и разделов ОПОП (дисциплин, модулей, практик), 

обеспечивающих формирование компетенций. Указывается общая трудоемкость 

дисциплин(модулей), практик в зачетных единицах, а также их общая и аудиторная 

трудоемкость в часах. В рамках программы магистратуры выделяется обязательная часть, 

к которой относятся дисциплины (модули) и практики, обеспечивающие формирование 

общепрофессиональных компетенций, определяемых ФГОС ВО, и часть, формируемая 

участниками образовательных отношений. 

При разработке программы магистратуры обучающимся обеспечивается 

возможность освоения элективных дисциплин (модулей) и факультативных дисциплин 

(модулей). Факультативные дисциплины (модули) не включаются в объём программы 

магистратуры. 

Учебный план входит в комплект ОП и размещается на сайте Университета.  

Структура программы магистратуры по направлению 42.04.01 «Реклама и связи с 

общественностью» представлена в таблице 1. 

Таблица 1 

Структура программы магистратуры 

по направлению подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью»  

Структура программы магистратуры Объем программы 

магистратуры в з.е. 

Блок 1 Дисциплины (модули) 72 

Блок 2 Практики, в том числе научно-исследовательская работа (НИР) 39 

Блок 3 Государственная итоговая аттестация 9 

Объем программы магистратуры 120 
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4.2 Календарный учебный график 

Календарный учебный график устанавливает последовательность и 

продолжительность теоретического обучения, экзаменационных сессий, практик, 

государственной итоговой аттестации, каникул, праздничных дней.  

Календарный учебный график входит в комплект ОП и размещается на сайте 

университета.  

 

4.3 Рабочие программы дисциплин (модулей) 

Рабочая программа дисциплины (модуля) является нормативным документом, 

содержащим программу обучения по дисциплине, реализующей требования ФГОС ВО, 

декомпозированных из общих требований стандарта. Рабочая программа определяет 

объем, содержание, порядок изучения и преподавания дисциплины, а также способы 

контроля результатов ее усвоения (экзамен, зачет). 

Рабочие программы дисциплин входят в комплект ОП ВО направления подготовки 

42.04.01 «Реклама и связи с общественностью». Разработка рабочих программ дисциплин 

осуществляется в соответствии локальными нормативными актами Университета. 

Рабочие программы дисциплин входят в комплект ОП и размещаются на сайте 

университета.  

 

4.4 Программы практик  

ФГОС ВО направления подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» 

(уровень магистратуры) предусмотрены следующие виды практик: 

Типы производственной практики: 

 - профессионально-творческая практика; 

 - научно-исследовательская практика; 

 - научно-исследовательская работа; 

 - преддипломная практика. 

Разработка программ практик осуществляется в соответствии с локальными 

нормативными актами Университета. 

Программы практик входят в комплект документов по ОП ВО направления 

подготовки 42.04.01 «Реклама и связи с общественностью» и размещаются на сайте 

университета. 

 

4.5 Программа государственной итоговой аттестации обучающихся  

В Блок 3 "Государственная итоговая аттестация" входят: 

подготовка к процедуре защиты и защита выпускной квалификационной работы. 

Разработка программы государственной итоговой аттестации осуществляется в 

соответствии с локальными нормативными актами Университета. 

Программа государственной итоговой аттестации входит в комплект ОП и 

размещается на сайте университета.  

 

4.6 Рабочая программа воспитания и календарный план воспитательной 

работы 

Рабочая программа воспитания и календарный план воспитательной работы 

является частью ОПОП, разрабатываются и реализуются в соответствии с действующим 

ФГОС. 

Рабочая программа воспитания определяет комплекс ключевых характеристик 

системы воспитательной работы вуза (принципы, методологические подходы, цель, 

задачи, направления, формы, средства и методы воспитания, планируемые результаты и 

др.)). Она направлена на развитие личности;создание условий для самоопределения и 

социализации обучающихся на основе социокультурных, духовно-нравственных 

ценностей и принятых в российском обществе правил и норм поведения в интересах 



 

15 
 

человека, семьи, общества и государства; формирование у обучающихся чувства 

патриотизма и гражданственности, уважения к памяти защитников Отечества и подвигам 

героев Отечества, к закону и правопорядку, человеку труда и старшему поколению, 

взаимного уважения, бережного отношения к культурному наследию и традициям 

многонационального народа РФ, к природе и окружающей среде.  

Календарный план воспитательной работы содержит  перечень событий и 

мероприятий воспитательной направленности, которые организуются и проводятся 

образовательной организацией и (или) в которых образовательная организация принимает 

участие, в соответствии с основными направлениями и темами воспитательной работы, 

выбранными формами, средствами и методами воспитания в учебном году или периоде 

обучения. 

Рабочая программа воспитания и календарный план воспитательной работы входят 

в комплект ОПОП и размещаются на сайте университета. 

 

5 ТРЕБОВАНИЯ К УСЛОВИЯМ РЕАЛИЗАЦИИ ОПОП ВО  

Фактическое обеспечение ОП формируется на основе требований к условиям 

реализации образовательных программ, определяемым ФГОС ВО по направлению 

подготовки, действующей нормативно-правовой базой и особенностей, связанных с 

уровнем образовательной программы.  

Ресурсное обеспечение ОПОП ВО включает в себя общесистемные требования, 

материально техническое и учебно-методическое обеспечение, кадровое обеспечение, 

финансовое обеспечение, механизмы оценки качества образовательной деятельности и 

подготовки обучающихся. 

 

5.1 Общесистемные требования  

Организация располагает на праве собственности или ином законном основании 

материально-техническим обеспечением образовательной деятельности (помещениями и 

оборудованием) для реализации программы магистратуры по Блоку 1 "Дисциплины 

(модули)" и Блоку 3 "Государственная итоговая аттестация" в соответствии с учебным 

планом. 

Каждый обучающийся в течение всего периода обучения обеспечен индивидуальным 

неограниченным доступом к электронной информационно-образовательной среде 

Организации из любой точки, в которой имеется доступ к информационно-

телекоммуникационной сети "Интернет" (далее - сеть "Интернет"), как на территории 

Организации, так и вне ее. Условия для функционирования электронной информационно-

образовательной среды могут быть созданы с использованием ресурсов иных 

организаций. 

Электронная информационно-образовательная среда Организации обеспечивает: 

доступ к учебным планам, рабочим программам дисциплин (модулей), практик, 

электронным учебным изданиям и электронным образовательным ресурсам, указанным в 

рабочих программах дисциплин (модулей), практик; 

формирование электронного портфолио обучающегося, в том числе сохранение его 

работ и оценок за эти работы. 

В случае реализации программы магистратуры с применением электронного 

обучения, дистанционных образовательных технологий электронная информационно-

образовательная среда Организации дополнительно обеспечивает: 

фиксацию хода образовательного процесса, результатов промежуточной аттестации 

и результатов освоения программы магистратуры; 

проведение учебных занятий, процедур оценки результатов обучения, реализация 

которых предусмотрена с применением электронного обучения, дистанционных 

образовательных технологий; 

взаимодействие между участниками образовательного процесса, в том числе 



 

16 
 

синхронное и (или) асинхронное взаимодействия посредством сети "Интернет". 

Функционирование электронной информационно-образовательной среды 

обеспечивается соответствующими средствами информационно-коммуникационных 

технологий и квалификацией работников, ее использующих и поддерживающих. 

Функционирование электронной информационно-образовательной среды соответствует 

законодательству Российской Федерации. 

 

5.2 Материально-техническое обеспечение 

Помещения представляют собой учебные аудитории для проведения учебных 

занятий, предусмотренных программой магистратуры, оснащенные оборудованием и 

техническими средствами обучения, состав которых определяется в рабочих программах 

дисциплин (модулей). 

Помещения для самостоятельной работы обучающихся оснащены компьютерной 

техникой с возможностью подключения к сети "Интернет" и обеспечением доступа в 

электронную информационно-образовательную среду Организации. 

Допускается замена оборудования его виртуальными аналогами. 

Организация обеспечена необходимым комплектом лицензионного и свободно 

распространяемого программного обеспечения, в том числе отечественного производства 

(состав определяется в рабочих программах дисциплин (модулей) и подлежит обновлению 

при необходимости). 

 

5.3 Учебно-методическое обеспечение 

При использовании в образовательном процессе печатных изданий библиотечный 

фонд укомплектован печатными изданиями из расчета не менее 0,25 экземпляра каждого 

из изданий, указанных в рабочих программах дисциплин (модулей), практик, на одного 

обучающегося из числа лиц, одновременно осваивающих соответствующую дисциплину 

(модуль), проходящих соответствующую практику. 

Обучающимся обеспечен доступ (удаленный доступ), в том числе в случае 

применения электронного обучения, дистанционных образовательных технологий, к 

современным профессиональным базам данных и информационным справочным 

системам, состав которых определяется в рабочих программах дисциплин (модулей) и 

подлежит обновлению (при необходимости). 

Обучающиеся из числа инвалидов и лиц с ОВЗ обеспечены печатными и (или) 

электронными образовательными ресурсами в формах, адаптированных к ограничениям 

их здоровья. 

 

5.4 Кадровое обеспечение  

Реализация программы магистратуры обеспечивается педагогическими работниками 

Организации, а также лицами, привлекаемыми Организацией к реализации программы 

магистратуры на иных условиях. 

Квалификация педагогических работников Организации отвечает 

квалификационным требованиям, указанным в квалификационных справочниках, и (или) 

профессиональных стандартах (при наличии). 

Не менее 75 процентов численности педагогических работников Организации, 

участвующих в реализации программы магистратуры, и лиц, привлекаемых Организацией 

к реализации программы магистратуры на иных условиях (исходя из количества 

замещаемых ставок, приведенного к целочисленным значениям),  ведут научную, учебно-

методическую и (или) практическую работу, соответствующую профилю преподаваемой 

дисциплины (модуля). 

Не менее 10 процентов численности педагогических работников Организации, 

участвующих в реализации программы магистратуры, и лиц, привлекаемых Организацией 

к реализации программы магистратуры на иных условиях (исходя из количества 
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замещаемых ставок, приведенного к целочисленным значениям), дявляются 

руководителями и (или) работниками иных организаций, осуществляющими трудовую 

деятельность в профессиональной сфере, соответствующей профессиональной 

деятельности, к которой готовятся выпускники (иметь стаж работы в данной 

профессиональной сфере не менее 3 лет). 

Не менее 60 процентов численности педагогических работников Организации и лиц, 

привлекаемых к образовательной деятельности Организации на иных условиях (исходя из 

количества замещаемых ставок, приведенного к целочисленным значениям), имеют 

ученую степень (в том числе ученую степень, полученную в иностранном государстве и 

признаваемую в Российской Федерации) и (или) ученое звание (в том числе ученое 

звание, полученное в иностранном государстве и признаваемое в Российской Федерации). 

Общее руководство научным содержанием программы магистратуры 

осуществляется научно-педагогическим работником Организации, имеющим ученую 

степень (в том числе ученую степень, присвоенную за рубежом и признаваемую в 

Российской Федерации), осуществляющим самостоятельные научно-исследовательские 

(творческие) проекты (участвующим в осуществлении таких проектов) по направлению 

подготовки, имеющим ежегодные публикации по результатам указанной научно-

исследовательской (творческой) деятельности в ведущих отечественных и (или) 

зарубежных рецензируемых научных журналах и изданиях, а также осуществляющим 

ежегодную апробацию результатов указанной научно-исследовательской (творческой) 

деятельности на национальных и международных конференциях. 

 

5.5 Финансовое обеспечение  

Финансовое обеспечение реализации программы магистратуры осуществляется в 

объеме не ниже значений базовых нормативов затрат на оказание государственных услуг 

по реализации образовательных программ высшего образования - программ магистратуры 

и значений корректирующих коэффициентов к базовым нормативам затрат, определяемых 

Министерством образования и науки Российской Федерации 

 

5.6 Механизмы оценки качества образовательной деятельности и подготовки 

обучающихся  

Качество образовательной деятельности и подготовки обучающихся по программе 

магистратуры определяется в рамках системы внутренней оценки, а также системы 

внешней оценки, в которой Организация принимает участие на добровольной основе. 

В целях совершенствования программы магистратуры Организация при проведении 

регулярной внутренней оценки качества образовательной деятельности и подготовки 

обучающихся по программе магистратуры привлекает работодателей и (или) их 

объединения, иных юридических и (или) физических лиц, включая педагогических 

работников Организации. 

В рамках внутренней системы оценки качества образовательной деятельности по 

программе магистратуры обучающимся предоставляется возможность оценивания 

условий, содержания, организации и качества образовательного процесса в целом и 

отдельных дисциплин (модулей) и практик. 

Внешняя оценка качества образовательной деятельности по программе магистратуры 

в рамках процедуры государственной аккредитации осуществляется с целью 

подтверждения соответствия образовательной деятельности по программе магистратуры 

требованиям ФГОС ВО с учетом соответствующей ПООП. 

Внешняя оценка качества образовательной деятельности и подготовки обучающихся 

по программе магистратуры может осуществляться в рамках профессионально-

общественной аккредитации, проводимой работодателями, их объединениями, а также 

уполномоченными ими организациями, в том числе иностранными организациями, либо 

авторизованными национальными профессионально-общественными организациями, 



 

18 
 

входящими в международные структуры, с целью признания качества и уровня 

подготовки выпускников, отвечающими требованиям профессиональных стандартов (при 

наличии), требованиям рынка труда к специалистам соответствующего профиля. 


