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03.04.2024). — Режим доступа: для авторизир. пользователей
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ISBN 978-5-534-06270-0. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/538528 (дата обращения: 03.04.2024). 
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Теоретические основы дипломного проектирования. Рынок, PR и реклама: учебное 
пособие / И. В. Марусева. — Саратов: Вузовское образование, 2016. — 232 c. — Текст: 
электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/38998.html (дата обращения: 03.04.2024). — Режим доступа: 
для авторизир. пользователей
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13. Радомский, В. М. Информационные системы и технологии в изобретательской 
деятельности и рекламе: учебное пособие / В. М. Радомский. — Самара: Самарский 
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         б) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
№ Наименование Описание

1 LibreOffice Бесплатное распространение по лицензии GNU LGPL 
https://ru.libreoffice.org/about-us/license/

2 Mozilla Firefox Бесплатное распространение по лицензии MPL 2.0 
https://www.mozilla.org/en-US/MPL/

3 http://
www.iprbookshop.ru

Электронно-библиотечная система IPRbooks – научно-
образовательный ресурс для решения задач обучения в 
России и за рубежом. Уникальная платформа ЭБС 
IPRbooks объединяет новейшие информационные 
технологии и учебную лицензионную литературу. 



4 ЭБС ЮРАЙТ
https:// www.biblio-
online.ru/

Фонд электронной библиотеки составляет более 4000 
наименований и постоянно пополняется новинками, в 
большинстве своем это учебники и учебные пособия 
для всех уровней профессионального образования от 
ведущих научных школ с соблюдением требований 
новых ФГОСов. 

5 http: //www.еlibrary.ru Научная электронная библиотека. Крупнейший 
российский информационный портал, содержащий 
тексты научных статей, публикаций, электронные 
версии 220 научных журналов.

6 https://cyberleninka.ru/ Научная электронная библиотека

         в) профессиональные базы данных и информационные справочные системы
№ Наименование Описание

1 https://scholar.google.ru/ Google Scholar —поисковая система по полным текстам 
научных публикаций всех форматов и дисциплин.   

2 https://uisrussia.msu.ru/ Университетская информационная система РОССИЯ 
(УИС РОССИЯ). 

3 http:// www.ict.edu.ru/
about

Информационно- коммуникационные технологии в 
образовании - федеральный образовательный портал.

4 https://www.raso.ru/ Российская Ассоциация по Связям с Общественностью. 
Официальный сайт. 

5 http: // www.advi.ru Российский журнал «Рекламные идеи» Ресурс включает  
новейшие разработки в области брэндинга (создания и 
продвижения на рынок торговых марок) и креатива. 

6 http://www.outdoor.ru/ Специализированный портал  Outdoor.ru 
Профессиональный отраслевой ресурс  «Outdoor 
Media» посвящен индустрии  рекламы, содержит 
тематические информационно- образовательные  
данные. 

7 http://www.rwr.ru/ Реклама в России. Информационный портал сожащий 
информацию о законодательстве в области рекламы. 
Новые идеи и решения, рубрики  "Наружная реклама", 
"Реклама в прессе", "Public Relations", 
"Медиапланирование", "Электронные СМИ", 
"Маркетинг", Наружная реклама" и пр. 

8 http://www.advertme.ru/ AdvertMe. Рекламный портал. Cпециализированный 
интернет- проект содержащий информацию о 
рекламном бизнесе, pr, брендинге, маркетинге и 
менеджменте
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80 c. — ISBN 978-5-8154-0229-4. — Текст : электронный // Цифровой образовательный 
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9.   Мельникова, Н. А. Медиапланирование. Стратегическое и тактическое 
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деятельности и рекламе: учебное пособие / В. М. Радомский. — Самара: Самарский 
государственный архитектурно- строительный университет, ЭБС АСВ, 2012. — 148 c. 
— ISBN 978-5-9585-0483-1. — Текст: электронный // Цифровой образовательный 
ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: https:// www.iprbookshop.ru/20466.html (дата 
обращения: 03.04.2024). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
12. Синяева, И. М. Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов / И. М. 
Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 
552 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14843-5. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/535593 (дата 
обращения: 03.04.2024). 
13. Трищенко, Д. А. Техника и технологии рекламного видео: учебник и практикум 
для вузов / Д. А. Трищенко. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 177 с. — 
(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-11564-2. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/542705 (дата 
обращения: 03.04.2024).

         б) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
№ Наименование Описание

1 LibreOffice Бесплатное распространение по лицензии GNU LGPL 
https://ru.libreoffice.org/about-us/license/

2 Mozilla Firefox Бесплатное распространение по лицензии MPL 2.0 
https://www.mozilla.org/en-US/MPL/

3 http://
www.iprbookshop.ru

Электронно- библиотечная система IPRbooks – 
научно�образовательный ресурс для решения задач 
обучения в России и за рубежом. Уникальная 
платформа ЭБС IPRbooks объединяет новейшие 
информационные технологии и учебную лицензионную 
литературу.

4 ЭБС ЮРАЙТ
https:// www.biblio-
online.ru/

Фонд электронной библиотеки составляет более 4000 
наименований и постоянно пополняется новинками, в 
большинстве своем это учебники и учебные пособия 
для всех уровней профессионального образования от 
ведущих научных школ с соблюдением требований 
новых ФГОСов. 

5 http: //www.еlibrary.ru Научная электронная библиотека. Крупнейший 
российский информационный портал, содержащий 
тексты научных статей, публикаций, электронные 
версии 220 научных журналов.



6 http://
www.mediascope.ru/

Электронный научный журнал факультета
журналистики МГУ имени М.В. Ломоносова

7 https://cyberleninka.ru/ Научная электронная библиотека

         в) профессиональные базы данных и информационные справочные системы
№ Наименование Описание

1 https://uisrussia.msu.ru/ Университетская информационная система РОССИЯ 
(УИС РОССИЯ). 

2 http:// www.ict.edu.ru/
about

Информационно- коммуникационные технологии в 
образовании - федеральный образовательный портал.

3 http: // www.advi.ru Российский журнал «Рекламные идеи» Ресурс включает  
новейшие разработки в области брэндинга (создания и 
продвижения на рынок торговых марок) и креатива. 

4 http://www.outdoor.ru/ Специализированный портал  Outdoor.ru 
Профессиональный отраслевой ресурс  «Outdoor 
Media» посвящен индустрии  рекламы, содержит 
тематические информационно- образовательные  
данные. 

5 http://www.rwr.ru/ Реклама в России. Информационный портал сожащий 
информацию о законодательстве в области рекламы. 
Новые идеи и решения, рубрики  "Наружная реклама", 
"Реклама в прессе", "Public Relations", 
"Медиапланирование", "Электронные СМИ", 
"Маркетинг", Наружная реклама" и пр. 

6 https://www.raso.ru/ Российская Ассоциация по Связям с Общественностью. 
Официальный сайт. 

7 http://www.advertme.ru/ AdvertMe. Рекламный портал. Cпециализированный 
интернет- проект содержащий информацию о 
рекламном бизнесе, pr, брендинге, маркетинге и 
менеджменте
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исследовательская практика)» для направления подготовки 42.04.01 Реклама и связи с 
общественностью, направленность (профиль) образовательной программы - Реклама и 

связи с общественностью в государственных и коммерческих структурах
Утверждено на заседании кафедры
01.02.2024 г.
Протокол № 6
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Иващенко Е.Г. Иващенко
         УЧЕБНО- МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ДИСЦИПЛИНЫ
         а) литература
1. Малькевич, А. А. Организация и проведение кампаний в сфере связей с 
общественностью : учебное пособие для вузов / А. А. Малькевич. — 3-е изд., перераб. и 
доп. — Москва : Издательство Юрайт, 2024. — 127 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-534-17564-6. — Текст : электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/533340 (дата обращения: 03.04.2024). 
2. Емельянов, С. М. Теория и практика связей с общественностью : учебное пособие 
для вузов / С. М. Емельянов. — 3- е изд., перераб. и доп. — Москва : Издательство 
Юрайт, 2024. — 218 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-16787-0. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/
bcode/539011 (дата обращения: 03.04.2024). 
3. Кузнецова, Е. В. Связи с общественностью : учебно- методическое пособие / Е. В. 
Кузнецова. — Саратов : Вузовское образование, 2017. — 125 c. — ISBN 
978-5-906172-26-6. — Текст : электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https:// www.iprbookshop.ru/61081.html (дата обращения: 
03.04.2024). — Режим доступа: для авторизир. пользователей. - DOI: https://
doi.org/10.23682/61081 
4. Марусева, И. В. Дипломное проектирование в области PR и рекламы. Часть 1. 
Теоретические основы дипломного проектирования. Рынок, PR и реклама : учебное 
пособие / И. В. Марусева. — Саратов : Вузовское образование, 2016. — 232 c. — Текст : 
электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: 
https://www.iprbookshop.ru/38998.html (дата обращения: 03.04.2024). — Режим доступа: 
для авторизир. пользователей
5. Синяева, И. М. Реклама и связи с общественностью : учебник для вузов / 
И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва : Издательство Юрайт, 
2024. — 552 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14843-5. — Текст : 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/
bcode/535593 (дата обращения: 03.04.2024).

         б) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
№ Наименование Описание

1 LibreOffice Бесплатное распространение по лицензии GNU LGPL 
https://ru.libreoffice.org/about-us/license/

2 Операционная система 
Linux

GNU-лицензия (GNU General Public License)

3 Автоматизированная 
информационная 
библиотечная система 
«ИРБИС 64»

Лицензия коммерческая по договору №945 от 28 
ноября 2011 года.

4 http://
www.iprbookshop.ru

Электронно-библиотечная система IPRbooks – научно-
образовательный ресурс для решения задач обучения в 



России и за рубежом. Уникальная платформа ЭБС 
IPRbooks объединяет новейшие информационные 
технологии и учебную лицензионную литературу. 

5 ЭБС ЮРАЙТ https://
urait.ru/

    Фонд электронной библиотеки составляет более 4000 
наименований и постоянно пополняется новинками, в 
большинстве своем это учебники и учебные пособия 
для всех уровней профессионального образования от 
ведущих научных школ с соблюдением требований 
новых ФГОСов.

         в) профессиональные базы данных и информационные справочные системы
№ Наименование Описание

1 https://elibrary.ru/
    

Научная электронная библиотека eLIBRARY.RU - 
российский информационно- аналитический портал в 
области науки, технологии, медицины и образования

2 https://www.raso.ru/
    

Российская Ассоциация по Связям с Общественностью. 
Официальный сайт. 

3 http://sophist.hse.ru    Единый архив экономических и социологических 
данных ГУ- ВШЭ: доступ к результатам более 600 
исследований (доступны линейные и перекрестные 
распределения на отдельные вопросы).

4 https://rosstat.gov.ru/ Федеральная служба государственнойстатистики: 
статистическая информация

5 https://28.rosstat.gov.ru/ Сайт Территориального органа Федеральной службы 
государственной статистики по Амурской области.

6 http://bd.fom.ru/    Фонд «Общественное мнение» . Официальный сайт. 
База данных социологических исследований. 
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Заведующий кафедрой

Иващенко Е.Г. Иващенко
         УЧЕБНО- МЕТОДИЧЕСКОЕ И ИНФОРМАЦИОННОЕ ОБЕСПЕЧЕНИЕ 
ДИСЦИПЛИНЫ
         а) литература
1.   Гаврилов, Л. П. Инновационные технологии в коммерции и бизнесе: учебник для 
вузов / Л. П. Гаврилов. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 372 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-15960-8. — Текст : электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/ bcode/535911 (дата обращения: 
03.04.2024). 
2.   Гринберг, Т. Э. Коммуникационная концепция связей с общественностью: модели, 
технологии, синергетический эффект / Т. Э. Гринберг. — Москва : Московский 
государственный университет имени М.В. Ломоносова, 2012. — 324 c. — ISBN 
978-5-211-06399-0. — Текст: электронный // Цифровой образовательный ресурс IPR 
SMART : [сайт]. — URL: https:// www.iprbookshop.ru/54633.html (дата обращения: 
03.04.2024). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
3.   Жильцова, О. Н. Рекламная деятельность: учебник и практикум для вузов / 
О. Н. Жильцова, И. М. Синяева, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 
2023. — 233 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-9916-9889-4. — Текст: 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://
www.urait.ru/bcode/511937 (дата обращения: 03.04.2024). 
4.   Куклина, Е. Н. Организация самостоятельной работы студента: учебное пособие 
для вузов / Е. Н. Куклина, М. А. Мазниченко, И. А. Мушкина. — 2- е изд., испр. и 
доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 235 с. — (Высшее образование). — 
ISBN 978-5-534-06270-0. — Текст: электронный // Образовательная платформа Юрайт 
[сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/538528 (дата обращения: 03.04.2024). 
5.   Лебедев, С. А. Методология научного познания: учебное пособие для вузов / 
С. А. Лебедев. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 153 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-00588-2. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/ bcode/537439 (дата обращения: 
03.04.2024). 
6.   Марусева, И. В. Творческая реклама. Приемы и методы ее создания 
(художественно- аналитическое исследование) монография / И. В. Марусева. — 
Саратов : Вузовское образование, 2016. — 304 c. — Текст : электронный // Цифровой 
образовательный ресурс IPR SMART: [сайт]. — URL: https://
www.iprbookshop.ru/38999.html (дата обращения: 03.04.2024). — Режим доступа: для 
авторизир. пользователей
7.   Мокий, М. С. Методология научных исследований: учебник для вузов / 
М. С. Мокий, А. Л. Никифоров, В. С. Мокий; под редакцией М. С. Мокия. — 3-е изд., 
перераб. и доп. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 259 с. — (Высшее 
образование). — ISBN 978-5-534-18527-0. — Текст: электронный // Образовательная 
платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/ bcode/535293 (дата обращения: 
03.04.2024). 
8.   Радомский, В. М. Информационные системы и технологии в изобретательской 
деятельности и рекламе : учебное пособие / В. М. Радомский. — Самара: Самарский 
государственный архитектурно- строительный университет, ЭБС АСВ, 2012. — 148 c. 
— ISBN 978-5-9585-0483-1. — Текст: электронный // Цифровой образовательный 



ресурс IPR SMART : [сайт]. — URL: https:// www.iprbookshop.ru/20466.html (дата 
обращения: 03.04.2024). — Режим доступа: для авторизир. пользователей 
9.   Синяева, И. М. Реклама и связи с общественностью: учебник для вузов / 
И. М. Синяева, О. Н. Жильцова, Д. А. Жильцов. — Москва: Издательство Юрайт, 
2024. — 552 с. — (Высшее образование). — ISBN 978-5-534-14843-5. — Текст: 
электронный // Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https:// urait.ru/
bcode/535593 (дата обращения: 03.04.2024). 
10. Трищенко, Д. А. Техника и технологии рекламного видео: учебник и практикум 
для вузов / Д. А. Трищенко. — Москва: Издательство Юрайт, 2024. — 177 с. — 
(Высшее образование). — ISBN 978-5-534-11564-2. — Текст: электронный // 
Образовательная платформа Юрайт [сайт]. — URL: https://urait.ru/bcode/542705 (дата 
обращения: 03.04.2024).

         б) программное обеспечение и Интернет-ресурсы
№ Наименование Описание

1 LibreOffice Бесплатное распространение по лицензии GNU LGPL 
https://ru.libreoffice.org/about-us/license/

2 Mozilla Firefox Бесплатное распространение по лицензии MPL 2.0 
https://www.mozilla.org/en-US/MPL/

3 http://
www.iprbookshop.ru

Электронно-библиотечная система IPRbooks – научно-
образовательный ресурс для решения задач обучения в 
России и за рубежом. Уникальная платформа ЭБС 
IPRbooks объединяет новейшие информационные 
технологии и учебную лицензионную литературу. 

4 ЭБС ЮРАЙТ
https:// www.biblio-
online.ru/

Фонд электронной библиотеки составляет более 4000 
наименований и постоянно пополняется новинками, в 
большинстве своем это учебники и учебные пособия 
для всех уровней профессионального образования от 
ведущих научных школ с соблюдением требований 
новых ФГОСов. 

5 http: //www.еlibrary.ru Научная электронная библиотека. Крупнейший 
российский информационный портал, содержащий 
тексты научных статей, публикаций, электронные 
версии 220 научных журналов.

6 https://cyberleninka.ru/ Научная электронная библиотека.

         в) профессиональные базы данных и информационные справочные системы
№ Наименование Описание

1 http:// www.edu.ru/
index.php

Российское образование. Федеральный портал

2 https://scholar.google.ru/ Google Scholar —поисковая система по полным текстам 
научных публикаций всех форматов и дисциплин.   

3 http://neicon.ru Полнотекстовый архив ведущих западных научных 
журналов на российской платформе Национального 
электронно- информационного консорциума 
(НЭИКОН)



4 https://uisrussia.msu.ru Университетская информационная система РОССИЯ 
(УИС РОССИЯ). 

5 https://www.raso.ru/ Российская Ассоциация по Связям с Общественностью. 
Официальный сайт. 

6 http: // www.advi.ru Российский журнал «Рекламные идеи» Ресурс включает  
новейшие разработки в области брэндинга (создания и 
продвижения на рынок торговых марок) и креатива. 

7 http://www.rwr.ru/ Реклама в России. Информационный портал сожащий 
информацию о законодательстве в области рекламы. 
Новые идеи и решения, рубрики  "Наружная реклама", 
"Реклама в прессе", "Public Relations", 
"Медиапланирование", "Электронные СМИ", 
"Маркетинг", Наружная реклама" и пр. 

8 http://www.advertme.ru/ AdvertMe. Рекламный портал. Cпециализированный 
интернет- проект содержащий информацию о 
рекламном бизнесе, pr, брендинге, маркетинге и 
менеджменте
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