
Аннотация рабочей программы дисциплины «Основы теории коммуникации» для 
направления подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью.

            Направленность (профиль) образовательной программы - Реклама и связи с 
общественностью

         1. Цели и задачи освоения дисциплины
         Цель изучения дисциплины:
ознакомление бакалавров с сутью категории «коммуникация», с различными 
коммуникационными теориями, с видами, типами и формами коммуникации, 
особенностями рекламной и ПР-коммуникации.
         Задачи изучения дисциплины:
- систематизированное изложение базового научного аппарата современной 
коммуникативистики, методов исследования коммуникации; 
- знакомство с основными уровнями социальной коммуникации, спецификой 
коммуникаций в сфере рекламы и связей с общественностью; 
- изучение прагматических аспектов вербальной и невербальной коммуникации; 
- формирование умений и навыков эффективного взаимодействия, определяющих 
высокий уровень коммуникативной компетентности в сфере рекламной и ПР-
коммуникации.

      2. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисциплины и 
индикаторы их достижения

 
2.1. Универсальные компетенции и индикаторы их достижения

Категория (группа) 
универсальных 
компетенций

Код и наименование 
универсальной 
компетенции

Код и наименование индикатора 
достижения универсальной 

компетенции

Межкультурное 
взаимодействие

УК-5 Способен 
воспринимать 
межкультурное 
разнообразие общества 
в социально-
историческом, 
этическом и 
философском 
контекстах

ИД – 1 УК-5 Отмечает и 
анализирует особенности 
межкультурного взаимодействия 
преимущества и возможные 
проблемные ситуации), 
обусловленные различием 
этических, религиозных и 
ценностных систем;
ИД – 2 УК-5 Предлагает способы 
преодоления коммуникативных 
барьеров при межкультурном 
взаимодействии
ИД – 3 УК-5 Придерживается 
принципов недискриминационного 
взаимодействия, основанного на 
толерантном восприятии 
культурных особенностей 
представителей различных этносов 
и конфессий, при личном и 
массовом общении для выполнения 
поставленной задачи
ИД4 УК-5 Демонстрирует 
толерантное восприятие 
социальных и культурных различий, 
уважительное и бережное 
отношению к историческому 



наследию и культурным традициям.
ИД5 УК-5 Находит и использует 
необходимую для саморазвития и 
взаимодействия с другими людьми 
информацию о культурных 
особенностях и традициях 
различных социальных групп.
ИД6 УК-5 Проявляет в своём 
поведении уважительное отношение 
к историческому наследию и 
социокультурным традициям 
различных социальных групп, 
опирающееся на знание этапов 
исторического развития России в 
контексте мировой истории и 
культурных традиций мира.
ИД7 УК-5 Сознательно выбирает 
ценностные ориентиры и 
гражданскую позицию; 
аргументировано обсуждает и 
решает проблемы 
мировоззренческого, общественного 
и личностного характера.

2.2 Общепрофессиональные компетенции и индикаторы их достижения

Категория (группа) 
общепрофессиональны

х компетенций

Код и наименование 
общепрофессиональной

 компетенции

Код и наименование индикатора 
достижения общепрофессиональной 

компетенции

Общество и 
государство

ОПК-2 Способен 
учитывать тенденции 
развития 
общественных и 
государственных 
институтов для их 
разностороннего 
освещения в 
создаваемых 
медиатекстах и (или) 
медиапродуктах, и 
(или) 
коммуникационных 
продуктах

ИД-1 ОПК-2 Знает систему 
общественных и государственных 
институтов, механизмы их 
функционирования и тенденции 
развития
ИД-2 ОПК-2 Способен учитывать 
основные тенденции развития 
общественных и государственных 
институтов при создании текстов 
рекламы и связей с 
общественностью и/ или 
коммуникационных продуктов

Аудитория ОПК-4 Способен 
отвечать на запросы и 
потребности общества 
и аудитории в 
профессиональной 
деятельности

ИД-1 ОПК-4 Соотносит 
социологические данные с 
запросами и потребностями 
общества и отдельных аудиторных 
групп
ИД-2 ОПК-4 Использует основные 
инструменты поиска информации о 
текущих запросах и потребностях 
целевых аудиторий/ групп 
общественности, учитывает 
основные характеристики целевой 



аудитории при создании текстов 
рекламы и пиар и иных 
коммуникационных продуктов

         3. Содержание дисциплины
        Предмет и базовые аспекты теории коммуникации. Виды и уровни 
коммуникационной деятельности. . Коммуникационный процесс. Коммуникативные 
стратегии и тактики. Семиотика коммуникации. Формы коммуникации.. 
Межличностная коммуникация. Коммуникация в малых группах. Массовая 
коммуникация. Межкультурные коммуникации. Коммуникация в различных сферах 
социальной жизни. 


