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1. Цели и задачи освоения дисциплины 

Цель дисциплины: формировать представление об основах брендинга в профессио-

нальной деятельности.           

Задачи дисциплины: 

- формировать умение анализировать проблемную ситуацию как систему, выявляя 

ее составляющие и связи между ними и определять пробелы в информации, необходимой 

для решения проблемной ситуации, и проектирует процессы по их устранению; - развивать 

способности осуществлять критический анализ проблемных ситуаций на основе систем-

ного подхода, вырабатывать стратегию действий; 

- развивать навыки построения сценария реализации стратегии, определяя возмож-

ные риски и предлагая пути их устранения. 

 

2. Компетенции обучающегося, формируемые в результате освоения дисци-

плины 

2.1. Универсальные компетенции и индикаторы их достижения 

Категория (группа) 

универсальных 

компетенций 

Код и наименование универ-

сальной компетенции 

Код и наименование индикатора дости-

жения универсальной компетенции 

Системное  и  

критическое мышле-

ние 

УК-1  Способен осуществ-

лять критический анализ про-

блемных ситуаций на основе 

системного подхода, выраба-

тывать стратегию действий 

ИД-1 УК-1 Анализирует проблемную си-

туацию как систему, выявляя ее состав-

ляющие и связи между ними 

ИД-2 УК-1 Определяет пробелы в инфор-

мации, необходимой для решения про-

блемной ситуации, и проектирует про-

цессы по их устранению; 

ИД-3 УК-1 Критически оценивает надеж-

ность источников информации, рабо-

тает с противоречивой информацией из 

разных источников. 

ИД-4 УК-1 Разрабатывает и содержа-

тельно аргументирует стратегию реше-

ния проблемной ситуации на основе си-

стемного и междисциплинарного под-

ходов 

ИД-5 УК-1  Строит сценарии реализации 

стратегии, определяя возможные риски 

и предлагая пути их устранения 

3. Содержание дисциплины 

Раздел 1. Профессиональный брендинг 

Раздел 2. Стратегии профессионального брендинга 

Раздел 3. Разработка идентификаторов бренда 

Раздел 4. Развитие личного бренда 


