
Аннотация рабочей программы дисциплины «Креативные стратегии в рекламе» 

Направление подготовки 42.03.01 Реклама и связи с общественностью 

 

1. Общая трудоемкость дисциплины 

Общая трудоемкость дисциплины 72 (акад. час.)  2 (з.е.)  

Курс 3 Семестр 6 

Зачет 3 семестр 

2. Цели и задачи дисциплины 

Целями и задачами освоения дисциплины является формирование у студентов 

третьего курса направления подготовки «Реклама и связи с общественностью» 

теоретических знаний и профессиональных компетенций, связанных с решением 

комплексных задач по разработке творческой концепции рекламного продукта, развитие 

навыков разработки содержания рекламных сообщений, включая их текстовую и 

иллюстративную составляющие, а также его художественного воплощения. 

3. Место дисциплины в структуре ОП ВО 

Программа курса составлена в соответствии с требованиями к обязательному 

минимуму содержания и уровню подготовки бакалавра по направлению подготовки 

«Реклама и связи с общественностью», относится к дисциплинам вариативной части. 

Данный курс читается в шестом семестре на третьем году обучения, он опирается 

на знания в области рекламы и связей с общественностью, полученные в рамках 

дисциплин «Русский язык и деловая коммуникация», «Теория и практика рекламы», 

«Теория и практика связей с общественностью», «Семиотика рекламы», «Основы 

медиапланирования», «Межкультурная коммуникация», «Спецсеминар», и предваряет 

изучение таких дисциплин, как «Языковая прагматика», «Технологии связей с 

общественностью в избирательной кампании», «Современная пресс-служба» и др.  

4. Требования к результатам освоения дисциплины 

В процессе освоения данной дисциплины студент формирует и демонстрирует 

следующие  компетенции:ПК-2 

5. Содержание дисциплины  

5.1 Лекционные занятия 

№ 

п/п 

Название темы Содержание темы 

1 

Предмет и ключевые 

понятия курса 

Ключевые понятия: «искусство», «творчество», «реклама», 

«креатив», «креативность», «рекламная идея», «рекламное 

сообщение» и др. 

Предмет – художественно-творческая деятельность 

специалистов по рекламе. 

Художественное творчество. Законы художественного 

творчества, художественного процесса и художественного 

восприятия. 

Соотношение понятий «художественный образ» - 

«рекламный образ». 

2 

Креативность как 

творческий процесс. 

Разделение творчества на фазы (Гельмгольц, Пуанкаре). 

Творческие этапы креативного процесса (Джозеф Уоллас, 

Джозеф Россман, Моррис Штейн). Креативные техники в 

творческом процессе (Алекс Осборн). 

Пять слагаемых креативности Энди Грина «Пять I». 

3 

Профессиональное 

мастерство 

специалиста по 

рекламе 

Основные функции креатора. 

Знания, навыки, умения в структуре личности рекламиста. 

Понятие «креативной личности». 

Способности и талант рекламиста, пути формирования и 

развития.  



№ 

п/п 

Название темы Содержание темы 

Креативная личность = информация + впечатления + 

контакты + работоспособность + профессионализм. 

Профессиональные качества специалиста в области 

рекламы. 

Креативный дневник рекламиста. 

4 

Сущность 

рекламного 

творчества 

Особенности творческого подхода к созданию рекламы. 

Основные этапы творческого процесса создания рекламы. 

Основные элементы творческого процесса: идея, 

содержание, образ, название. 

Цели и задачи креативной деятельности. Критерии 

креативности. Барьеры креативности. 

5 

Художественно-

творческое 

мышление как 

профессиональное 

мышление 

рекламиста  

Роль психических процессов в формировании рекламных 

образов: ощущение, восприятие, внимание, память, 

мышление. Виды мышления: логическое, образное, 

ассоциативное, эстетическое, интеллектуальное и др. 

Ассоциации. Виды ассоциаций. Ассоциации и 

архетипический символ. 

Сравнения, эпитеты, аллегория, символика в развитии 

ассоциативного мышления. 

Рекламный образ. Требование к рекламному образу. 

Основное отличие рекламного образа от рекламного текста 

(наглядность, понятность, эмоциональность, скорость 

восприятия). 

Приемы создания рекламного образа: олицетворение, 

контраст, гиперболизация, метафора, использование 

имиджа животных, использование сказок и т.д. 

6 

Методы активизации 

творческих идей при 

создании рекламного 

продукта. 

Технология 

разработки 

креативного брифа.        

Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандарных 

идей.   

Методы активизации идей: «метод газетных вырезок», 

«метод вымышленных персонажей», «метод шести шляп» 

Эдварда де Боно, методика Mind Mapping, техника 

номинальной группы, мозговой атаки» А. Осборна, метод 

фокальных объектов и др. Виды творческих заданий. 

Структура брифа. Описание целевой аудитории. Основные 

характеристики ЦА: географические характеристики, 

демографические характеристики, психографические 

характеристики, поведенческие характеристики. Цели и 

задачи. Понятие инсайта: условные типы инсайтов. 

Рекламная идея и художественный образ. Оценка креатива: 

шкала SIMPLE. 

5.2. Практические занятия 

Тема 1. Предмет и ключевые понятия курса «Креативные технологии в рекламе» 

Ключевые понятия: «искусство», «творчество», «реклама», «креатив», 

«креативность», «рекламная идея», «рекламное сообщение» и др. 

Предмет – художественно-творческая деятельность специалистов по рекламе. 

Художественное творчество. Законы художественного творчества, художественного 

процесса и художественного восприятия. 

Соотношение понятий «художественный образ» - «рекламный образ». 

Тема 2. Креативность как творческий процесс. 



Разделение творчества на фазы (Гельмгольц, Пуанкаре). Творческие этапы 

креативного процесса (Джозеф Уоллас, Джозеф Россман, Моррис Штейн). Креативные 

техники в творческом процессе (Алекс Осборн). 

Пять слагаемых креативности Энди Грина «Пять I» 

Тема 3. Профессиональное мастерство специалиста по рекламе. 

Основные функции креатора. 

Знания, навыки, умения в структуре личности рекламиста. Понятие «креативной 

личности». 

Способности и талант рекламиста, пути формирования и развития.  

Креативная личность = информация + впечатления + контакты + работоспособность 

+ профессионализм. 

Профессиональные качества специалиста в области рекламы. 

Креативный дневник рекламиста. 

Тема 4. Сущность рекламного творчества. 

Особенности творческого подхода к созданию рекламы. Основные этапы 

творческого процесса создания рекламы. Основные элементы творческого процесса: идея, 

содержание, образ, название. 

Цели и задачи креативной деятельности. Критерии креативности. Барьеры 

креативности. 

Тема 5. Художественно-творческое мышление как профессиональное мышление 

рекламиста. 

Роль психических процессов в формировании рекламных образов: ощущение, 

восприятие, внимание, память, мышление. Виды мышления: логическое, образное, 

ассоциативное, эстетическое, интеллектуальное и др. 

Ассоциации. Виды ассоциаций. Ассоциации и архетипический символ. 

Сравнения, эпитеты, аллегория, символика в развитии ассоциативного мышления. 

Рекламный образ. Требование к рекламному образу. Основное отличие рекламного 

образа от рекламного текста (наглядность, понятность, эмоциональность, скорость 

восприятия). 

Приемы создания рекламного образа: олицетворение, контраст, гиперболизация, 

метафора, использование имиджа животных, использование сказок и т.д. 

Тема 6. Методы активизации творческих идей при создании рекламного продукта. 

Технология разработки креативного брифа.  

Роль творческих игр и упражнений в поиске нестандарных идей.   

Методы активизации идей: «метод газетных вырезок», «метод вымышленных 

персонажей», «метод шести шляп» Эдварда де Боно, методика Mind Mapping, техника 

номинальной группы, мозговой атаки» А. Осборна, метод фокальных объектов и др. 

Виды творческих заданий. Структура брифа. Описание целевой аудитории. 

Основные характеристики ЦА: географические характеристики, демографические 

характеристики, психографические характеристики, поведенческие характеристики. Цели 

и задачи. Понятие инсайта: условные типы инсайтов. Рекламная идея и художественный 

образ. Оценка креатива: шкала SIMPLE.  

 

 

 


