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образовательной программы «Социологические и маркетинговые исследования 
 

1. ЦЕЛИ И ЗАДАЧИ ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ  
Цель дисциплины:  

- формирование у студентов системных представлений о феномене имиджа, ознакомление 
с теоретическими основами, основными социально-психологическими механизмами и 
методами формирования имиджа, а также навыками и умениями их эффективного 
использования в процессе профессиональной деятельности выпускников. Задачи:  

1. Познакомить студентов с содержанием феномена имиджа, определить его 
роль и место в системе современных массовых коммуникаций.  

2. Представить психологические и социально-психологическое обоснование 
функционирования имиджа в практике массовых коммуникаций.  

3. Развить базовые профессиональные компетенции социологав использовании 
инструментария психологии имиджа.   

2. КОМПЕТЕНЦИИ ОБУЧАЮЩЕГОСЯ, ФОРМИРУЕМЫЕ В РЕЗУЛЬТАТЕ 
ОСВОЕНИЯ ДИСЦИПЛИНЫ И ИНДИКАТОРЫ ИХ ДОСТИЖЕНИЯ 

Категория 
универсальны

х 
компетенций 

Код и 
наименование 
универсальной 
компетенции 

Код и наименование индикатора достижения 
универсальной компетенции 

Самоорганиза
ция и 
саморазвитие 
(в том числе 
здоровьесбер
ежение) 

УК-6. Способен 
управлять своим 
временем, 
выстраивать и 
реализовывать 
траекторию 
саморазвития на 
основе 
принципов 
образования в 
течение всей 
жизни 

ИД-1УК-6 Использует инструменты и методы управления 
временем при выполнении конкретных задач, проектов, 
при достижении поставленных целей;  

ИД-2УК-6 Определяет приоритеты собственной 
деятельности,  личностного развития и 
профессионального роста  

ИД-3УК-6 Оценивает требования рынка труда и 
предложения образовательных услуг для выстраивания 
траектории собственного профессионального роста  

ИД-4УК-6 Строит профессиональную карьеру и определяет 
стратегию профессионального развития 

 
 
3. СТРУКТУРА ДИСЦИПЛИНЫ 

 


